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CZYM JEST REKLAMA?

Cele reklamy

W jezyku polskim wyraz , reklama”
ma dwa znaczenia:

1. dziatania, ktore majg na celu sktonic

ludzi do kupienia konkretnego budowanie rwiekszenie zdobywanie
oroduktu albo do skorzystania swiadomosci sprzedazy lojalnoéci klienta

z okreslonej ustugi,

marki

2. baner, plakat, audycja, film

itp., ktére stuzag do naktonienia Zadanie: Reklama petni trzy funkcje: informacyjna,
ludzi do kupna produktu lub orzypominajacy i nakifaniajaca. W jaki sposdb funkcje
skorzystania z ustugi. te taczg sie z celami reklamy?

’“ E/.Imlste:rstwo ‘FUNDUSZ\ /—A/ m/;ﬁ%ﬁ\gsm Sfinansowano ze $rodkéw Funduszu Edukacji Finansowej, ktérego dysponentem jest Minister
,% inansow EDUKACJI BANKOWOSCI Finanséw i Gospodarki. Realizatorem Zadania jest Fundacja Warszawski Instytut Bankowosci.

FINANSOWEJ




REKLAMA DZWIGNIA HANDLU - TWORZYMY REKLAME JEZYK POLSKI

DLA KOOPERATYWY DZEKA FULTONA

KIM JEST INFLUENCER? Jﬁ @

Influencer to osoba, ktéra cieszy Influencer buduje wokét siebie grono

sie ogromng popularnoscia w social wiernych odbiorcéw, ktérzy czesto {} Q
mediach i dzieki tej popularnosci traktuja go jako autorytet. Jednak nalezy

moze wywiera¢ wptyw na swoich pamietad, ze nie kazdy influencer jest [ [
odbiorcéw. ekspertem w danej dziedzinie. Dlatego —_—

czesto zdarza sie, ze influencerzy wypowiadajacy sie na tematy,
w ktérych nie sg specjalistami, przekazuja nie do korica prawdziwe,
niesprawdzone lub przestarzate informacje.

Influencerem moze zostad
praktycznie kazdy, kto potrafi
dotrzed do odbiorcéw: ma cos

ciekawego do powiedzenia, jest Influencerzy moga byc¢ zwigzani z firmami, ktére ptacg im za reklame,
pasjonatem jakiej$ dziedziny, tworzenie materiatéw na firmowe kanaty czy bycie ambasadorem
potrafi dostarczyc rozrywki czy okreslonej marki. Bardzo czesto firmy wysytaja influencerom rzeczy do
mowic¢ w zajmujgcy sposob i jest testowania przed kamerg (np. ubrania, kosmetyki, zabawki). Niekiedy
w tym wszystkim autentyczny. jednak tredéé reklamy jest zwigzana z tredciami przekazywanymi przez

influencera, tak ze trudno jest jg od nich odréznic.
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CZYM JEST MANIPULACJA JEZYKOWA?

Manipulacja jezykowa to takie

sformutowanie wypowiedzi, Gdzie spotkamy
sie z manipulacja
aby wptywata ona w ukryty jezykowa?

sposdb na dziatania i poglady
odbiorcy. Manipulacje jezykowg
UWaza sie za nieuczciwy sposdb

postepowania, poniewaz nie
orzekazuje ona wprost zamierzen w reklamach w polityce o Cog;::?gnym
nadawcy wypowiedzi.
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PRZYKLADY JEZYKOWYCH SRODKOW MANIPULACJI

Uzywanie zdan uogdlniajacych, np. ,Wiekszos¢ Polakdw uwaza, ze...", ,Nikt nie oprze sie tej pokusie...”.
Uzywanie 1 os. Im, np. ,Po prostu tam jedziemy”, ,Musimy to zrobic!”.

Stosowanie sformutowan, ktére schlebiajg odbiorcy, np. ,Jested taki madry, na pewno wiec
zrozumiesz, ze...".

Stosowanie wyrazéw i sformutowar nacechowanych emocjonalnie oraz wykrzyknien, np. ,Wspaniata
biell”, ,Swiatu grozi katastrofa!”.

Wykorzystywanie hiperbol, np. ,Masz olbrzymi problem”, , To sukces na miare stulecia”.
Uzywanie stownictwa wartosciujgcego, np. ,Doskonaty smak!”, ,Nowy, lepszy...".

Tworzenie sformutowan, ktérych znaczenie nie jest do konca jasne dla odbiorcy, np. ,Ulepszona
formuta kremu sprawia, ze...".
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CO WPLYWA NA NASZE DECYZIJE?

1. Oliwia bardzo chciata mie¢ wtasng hulajnoge. Nie
Zadanie: Dopasujcie dlatego, ze lubita na niej jezdzié, ale dlatego, ze wszystkie
opisy sytuacji (1-4) jej kolezanki miaty hulajnogi i dzieki temu robity sobie

do odpowiednich zachowan wspdlne wyprawy. Bez hulajnogi Oliwia nie mogta jezdzid
wymienionych ponizej (A-D). razem z nimi, bata sie wiec, ze wkrétce nie bedzie miata

o czym z kolezankami rozmawiac.

A. brak pewnosci siebie 2. Tomek chciat kupi¢ pewna gre, ale nie miat pieniedzy.

B. lek przed wypadnieciem z obiequ Byt jednak przekonany, ze na urodziny dostanie 100 zt

od wujka. Dlatego przekonat kolege, aby mu pozyczyt
pienigdze. Niestety, w tym roku wujek Tomka nie przestat
mu 100 zt. Tomek miat wiec dtug u kolegi i nie wiedziaft, jak

C. zachowanie stadne
D. za duza pewnosc¢ siebie

go sptacic.
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CO WPLYWA NA NASZE DECYZIJE?
)]

3. W poniedziatek w internecie
miata pojawic sie najnowsza ptyta
znanego zespotu mtodziezowego.
W klasie Zuzi stuchali go niemal
wszyscy, wiec Zuzia takze kupita
te ptyte, mimo ze w zasadzie
nawet nie przepadata za tym
zespotem. Martwita sie jednak, ze
jezeli bedzie inna od pozostatych,
to koledzy i kolezanki zaczng sie
z niej sSmiac.

4. Krzysiek chciat zmienid

fryzure na taka, ktéra

widziat w internecie. x
Jednak fryzjerowi ta

fryzura sie nie podobata

i zaproponowat chtopcu

cos innego. Fryzjer méwit

bardzo duzo i bardzo gtosno, a Krzysiek bat sie
mu przerywac. Zgodzit sie w koricu na propozycje
fryzjera, ale po wyjsciu od niego byt nieszczesliwy,
poniewaz zle sie czut w nowej fryzurze.
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CZYM JEST ETYKA JEZYKOWA?

Etyka jezykowa to zasady dotyczace
zachowan i postaw, ktérych powinnismy
przestrzegac podczas rozmowy czy
w korespondencji.
Zachowujemy sie zgodnie z etyka
jezykowa, jezeli:
mowimy prawde,
szczerze wyrazamy swoje zdanie,
rozmawiamy kulturalnie, z szacunkiem
i zyczliwoscig dla rozmdwey,
stuchamy cierpliwie tego, co
rozmdéwca ma nam do powiedzenia.

Naruszamy etyke
jezykowa m.in.
wtedy, gdy:

ktamiemy,

manipulujemy

rozmowa,

zachowujemy sie niekulturalnie, uzywamy
wulgaryzmow, jesteSmy agresywni,
obrazamy rozmaowce,

nie stuchamy, co rozmdéwca ma

do powiedzenia i narzucamy mu witasne
zdanie.
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ELEMENTY, KTORE TRZEBA UWZGLEDNIC
PRZY TWORZENIU PLAKATU REKLAMOWEGO

1. Krétkie, chwytliwe hasto.

2. Informacje o tym, co sie reklamuje. — —

3. Miejsce, gdzie mozna to naby¢ lub z tego skorzystad.

4. Czas, w ktérym mozna to zrobid.

5. Dane kontaktowe.

6. Logo firmy. p—

7. Przejrzysty uktad. J

8. Atrakcyjna szate graficzna.

E e — i oo Cosporrc Reaomoren o oot Worsrowe etk Bk .
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